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 projekthonlap 

 közösségi hálózatok 

 dokumentáció megosztási felületek 

 videó és hang alapú megoldások 

 közös munka támogatás 

 

Tudásmegosztás és 
tapasztalatmegosztás 
közösségi média segítségével 



A közösségi média szerepe 

Összefogja a felületeket 

 Irányítja a forgalmat 

Megtalálja a célközönséget 

Elérést biztosít 



Honnan, hová? 

 projekthonlap 

 közösségi hálózatok 

 dokumentáció megosztási felületek 

 videó és hang alapú megoldások 

 közös munka támogatás 
 



Mikor hol kommunikáljunk? 

 projekthonlap 

 blog 

 YouTube 

 

Mi készül? 

 projekthonlap 

 blog 

 YouTube 

 Instagram 

 Slideshare 

 Facebook 

Mi történik éppen? 

 projekthonlap 

 YouTube 

 Slideshare 

 

Mi történt? 

Előtte Közben Utána 



Mikor mit kommunikáljunk? 

 beharangozó 

 kedvcsináló 

 érdeklődő-

gyűjtés 

 

 aktualitások 

 bejelentkezés 

 események 

 érdekességek 

 élmények 

 

Folyamatos  

információátadás 

 eredmények 

 beszámolók 

 összefoglalók 

 prezentációk 

Előtte Közben Utána 

Feliratkoztatás, 

felülethez 

szoktatás 

Tapasztalat megosztás,  

konklúziók 



• Közösségi tartalom előállítás 

• Mindenki tartalomgyártó 

 

Feladat: 

Összefogni 

Koordinálni 

Szerkeszteni 

 

Ki fogja ezt megcsinálni? 



Elemek 



• Folyamatosan frissülő tartalom 

• Érkező oldal a közösségi 
médiának 

• Több szerkesztő – személyes 
hangvétel 

• (Akár) ingyenes blogmotorok  

 

Mikor? 

- Projekt alatt 

- Projekt után 

Blog 



• Videó szerepe felértékelődött 

• Influencerek – meghatározó 

személyiségek, várják és 

hallgatnak a véleményükre 

• Saját csatorna – videósorozatok 

• Live videók, bejelentkezések 

 

Mikor? 

- Előtt, alatt, után 

Youtube 



• A vizuális megjelenés 

elősegíti a bevonzódást 

• Az Instagram felhasználóinak 

száma növekszik 

• Erősebb érzelmi reakciók 

• Hashtagelés – saját hashtag 

vs. népszerű hashtag 

• Mobilcentrikus, 

megvalósításhoz is elég 

• Boomerang, Hyperlapse 

 

Instagram 



 
Közel hetven roncsautó fekszik 

itt szerte-széjjel, különféle 

változatokról van szó, 

többségük valamilyen fastback, 

de akad köztük GT és Mach 1 

is.  



A tartalom befogadási képesség 

• A képet 0,25 másodperc alatt tudja értelmezni az agy 

• A videót 60 000x gyorsabban fogadja be 

• Az ember figyelme 8 mp-ig tartható fenn 

• Az érzelem nyelve a vizuális tartalom 

• A megosztást indukálja a képi tartalom 

• Az Instagramon 85%-kal magasabb a  
bevonzódás mint a Facebookon 

 

 

 



Általános közösségi hálózat 

A legtöbb felhasználóval rendelkezik 

Külön privát és céges megjelenés 

Nagyon jó adatvédelmi beállítások 

Rengeteg zárt csoport 

 

Facebook 



Facebook oldalak: projektről szóló publikus kommunikáció folyamatosan 

Facebook csoportok: projektben résztvevők csoportos kommunikációja, 
folyamat szervezés 

Facebook események: projekt események szervezése (belső és külső) 

 

A Facebookon belül… 



Facebook oldalak: szélesebb közönség bevonása és tájékoztatása 

Facebook nyereményjátékok: szélesebb közönség aktivizálása 

Facebook hirdetések: nagy tömeg célzott elérése 

Facebook események: projekt események szervezése (belső és külső 

Facebook Live videó: folyamatos kommunikáció a projekt körül 

 

Lehetőségek: 



Az elérés biztosításához, szinte kötelező hirdetni 

 

Hirdetési célok lehetnek: 

- Rajongógyűjtés 

- Elérés 

- Aktivitás 

- Forgalomterelés 

Facebook hirdetések 

Célzások: 

- Saját rajongóinknak 

- Érdeklődési kör alapján 

- Magatartás alapján 

- Remarketing 

 



• Slideshare 

• Infogr.am 

• Scridb 

 

 

Dokumentum megosztás 



- Az eredmények dokumentálása miatt 

- Remarketing funkciók miatt 

 

Analytics mérőkód 

Facebook mérőkód 

 

Mérések 

Elhelyezés minden online felületen 



 Használd változatosan a felületeket! 

 Kösd össze a felületeket! 

 Érd el újra és újra az embereket! 

Összefoglaló 



Kérdések és válaszok 



Köszönöm a figyelmet! 
Sok sikert a kommunikációhoz! 

 

Müller-Váczi Lívia 

muller.livia@rgstudio.hu  
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