Online jelenlét és algoritmusok hatasa

1. K6zosségi meédia, online kommunikacios platformok €s ingyenes
online eszk6zok hasznalata a kommunikacioban
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Digitalis labnyom- teszt




Hogyan észlelnek minket az online kovetoink a kozosségi médiaban?

e Tudatos Onreprezentacid €s algoritmusok hatasa



Tudatos onreprezentacio

"Tervezz meg egy bejegyzést, amely bemutatja szakmai eredményeidet. Ellendrizd, hogy a posztod megfelelden tiikrozi a szakmai
imazsodat ¢€s hitelességedet.!

Mirdl legyen sz6 egy posztban?

e "Létszam 0O

Erzelmek Lendiilet Motivicié G

e Orom ® Energia o  Célkitlizés

e Biiszkeség e Kezd§ e Inspiricié

e Izgalom lendiilet e  Erdekldés

e Motivacio ® Haladasi e Bels6 hajtoerd

e TFelelSsségérzet sebesseg e Jutalmak

e Elégedettség i tas ® Személyes
Proaktivitas motivaci6

L] e Szorgalom

Tudasfejleszt 2

Készségfejlesztés R
Ismeretszerzeés Tanitasi célok
Képességeépités Tanulasi eredmények
Ertékelési célok Kompetenciafejlesztés

Oktatasi eredmények Pedagogiai strategiak
Nevelési célok

Didaktikai tervek



Algoritmusok tipusai

Gyakorlat

"Hozz létre egy posztot, amely tartalmaz kulcsszavakat. Figyeld meg, hogy a keresési algoritmusok
hogyan rangsoroljak a tartalmadat."

e Keresési algoritmusok: Hogyan rangsoroljak a tartalmakat?
o Kijelz6 algoritmusok: Hirfolyamok és ajanlasok személyre szabasa.
e Hirdetési algoritmusok: Célzott rekldmok létrehozasa.



Kijelzo algoritmusok:

1.  75%: Az emberek 75%-a a hirfolyamaban talalhato tartalmakbol informalodik.

, o  Forras: Pew Research Center
\ . 2. 60%: Az algoritmusok 60%-kal novelhetik a felhasznaléi elkdtelezodést a személyre szabott ajanlasok révén.
o Forras:

f Hirdetési algoritmusok:

1.  90%: A célzott hirdetések 90%-kal novelhetik a hirdetések hatékonysagat a nem célzott hirdetésekhez képest.
o  Forras: AdRoll
50%: A hirdetok 50%-a tapasztal jelentds novekedést az ROI-ban a célzott hirdetési kampanyok révén.RO

o  Forras: WordStream

Points scored

Period 1 [l Period 2
Keresési algoritmusok: -

. 80%: Az emberek 80%-a csak az els6 oldal keresési eredményeivel foglalkozik.
o  Forras: Search Engine Journal

. 70%: 70%-a a kattintasoknak az els6 ot talalatra iranyul.
o  Forras: Backlinko


https://blog.hubspot.com/marketing/what-is-personalization

Kérdések:

e Vailasz: "Milyen algoritmusokat hasznalsz a kozosségi média platformjaidon? Hogyan befolyasoljak ezek az
algoritmusok a tartalom lathatosagat?"

e Feladatok: "Végezz el egy auditot az online jelenléteden; elemezd, hogyan mitkodnek az algoritmus:

kivalasztott kozOoss€gi média platformokon, €s hogyan javithatod a lathatésagodat."
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Digitalis labnyom 5 pontban

‘| Rendszeres ellen6rzés:
Idénként keresd meg magad online,
hogy lasd, mit talalnak roélad masok.

Hasznalj az online fiokjaidnal (FB, Google, stb.) erds
jelszavakat, kétlépcs6s-kétfaktoros azonositast, és
ellenérizdaz adatvédelmi beallitasaidat.

Tudatos megosztas:
Gondold at, mit és miért osztasz meg. Kertild a gyerekek,
csaladi, intimebb helyzetek képeinek és a
megoszt6 tartalmaknak a posztolasat.

Epits markadhoz/iskoladhoz/kozosségedhez ill6,
értékes tartalmat, amely hozzajarul a pozitiv
imazsodhoz.

égi fiokok kezelése:

Zard le vagy torold az elfelejtett vagy nem hasznalt
online profilokat, hogy ne hagyj nyitott kapukat.

ﬁ Kiityiijogsi @FiilspHajnalka
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1. Egy dolgot, amit tanultal?

». Egy dolgot, amit kerdeznél,
javitanal?

Egy dolgot, ami1 nagyon

tetszet




