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o  A folyamatos kommunikáció jelentősége projekteddel kapcsolatban:
láthatóság növelése, csoportbrand erősítése, a programok népszerűsítése,
networking

o  Amit a disszemináció előtt érdemes átgondolni: Miről kommunikálsz, Milyen
content pilléreket tudsz elképzelni a témához? Kinek mutatod be a projekted?
Milyen vizualitást társítasz a projektkommunikációhoz? Milyen stílusban,
hangnemben szólsz a követőkhöz?

o  Tartalommarketing, marketing modellek, a storytelling ereje

1. A folyamatos kommunikáció
jelentősége: miért, kiknek, mi
célból?



o  Szövegtípusok: Long és Short form tartalom, a blog mint tartalommarketing
eszköz (cím, felvezető, tagolás, linkek, SEO, CTA, kiemelések, képaláírások)

o  Rövid, tömör összefoglaló készítése (hír/prezi esetén a LÉNYEG kiemelése,
hír és prezentációkészítés szabályai

o  Platformspecifikus írás: Facebook, Instagram, LinkedIn, weboldalaik +
hashtagek

o Gyakori hibák szövegírás során

2. Hatékony, kreatív szövegírás 



o Persona alkotás: mire jó, hogyan alkosd meg, célcsoportok
meghatározása és megszólítása.

o Mesterséges intelligencia alkalmazása a kreatív
szövegírásban: prompt alapú írás, AI-generált szövegek
(hírlevél, social media posztok, SEO-zott weboldal tartalom,
projekt összefoglaló, hashtag generálás + Az AI-generált
szövegek hátrányai

3. Disszemináció és célközönség – Kiknek és
hogyan kommunikáljak a projektemről?



o  YouTube csatorna hatékony használata: videók minősége,
optimalizálása, feliratozása, videóleírások és coverek
jelentősége. CapCut, YouCut,Canva, Magisto
(videószerkesztés és videógenerálás)

o  Tervezet készítése (social media posztterv, blogstratégia
stb.)

4. Szövegírást támogató elemek a
projektkommunikációban



A FOLYAMATOS KOMMUNIKÁCIÓ 

Miért fontos, hogy a projekt láthatóvá váljon?

Láthatóság növelése
Csoportbrand erősítése
A programok népszerűsítése
Networking lehetőségek
Támogatók, érintettek, potenciális jövőbeli
célközönség elérése



DISSZEMINÁCIÓ ELŐTT ÉRDEMES ÁTGONDOLNI

Mit kívánok közölni?
Ki(k) a célközönségem?
Milyen Content pillérekben gondolkodhatok?
Milyen platformokon fogok kommunikálni? 
Milyen lesz a tartalmai arculata? (vizualitás)
Mikor fogok tartalmakat közzétenni? 
Hogyan mérem a disszemináció hatékonyságát?
Lesz storytelling? 



TARTALOMMARKETING, MARKETING MODELLEK

AIDA

PAS

BAB

FAB

SSS



STORYTELLING, avagy a történetmesélés ereje 

képes az érzelmekre hatni

figyelmet felkelteni, 

emlékezetessé tenni az üzeneteket

segít abban, hogy a közönség ne csak a projekt

tényadataira emlékezzen, hanem arra is, hogy milyen

hatással volt az életedre, a közösség életére.



Mi a persona?
Hogyan segíti a szövegírást? 
Hogyan alkothatod meg a saját personádat?

Célcsoport és
persona 



Fiktív, részletesen kidolgozott
célcsoport karakter.

Persona



Segít megérteni ügyfeled
motivációit
gyengeségeit
problémáit
vágyait

💻célcsoportnak szóló szöveg
💻stílust és nyelvezetet
💻empátia
💻releváns marketing csatorna

Hogyan segít a
szövegírásban?



kor
nem
társadalmi státusz
lakóhely
iskolázottság
családi állapot
foglalkozás
hobbi
képességek
anyagi helyzet



Szakmai érdeklődés

Szabadidő: sport, zene, hobbi vagy

társas tevékenység

Online tevékenységeik: például

weboldalak, közösségi média

Az általuk követett projektek,

példaképek, intézmények

Honnan szereznek infót?

Kedvenc ország



➕Milyen problémái és vágyai lehetnek?
 
➕Milyen kifogásokat tehetnek?

➕Milyen döntéshozó értékek vezérlik
őket? (ökotudatosság stb..)

➕Mi az, amit azonnal akarnak?

➕Mivel lehet meggyőzni őket, hogy jól
döntenek, ha minket választanak?



A Personád
létrehozása után a

Content Pilléreket is
könnyebben tudod

kitalálni



5%: szórakoztató tartalom (szavazás)

5%: behind the scenes

10% branderősítés

10% edukáció 

10% GYIK

60% projekt bemutatása





Alkosd meg a saját Personád az elhangzottak
alapján. Definiáld a célcsoportot, akik felé a
projekted kommunikálod majd. Lehet a
célcsoport pl. partnerszervezet, kortársak, egyéb
szervek/intézmények stb.

 

Gyakorlat



Long-form tartalom: mélyreható
elemzést nyújt egy adott
témáról (pl. blog, szakcikk), 

Short-form tartalom: gyors,
lényegre törő információkat
szolgáltat, mint egy Instagram
poszt vagy egy tweet.

Long-form vs. Short-form 



Facebook
Instagram
LinkedIn
YouTube

PLATFORMSPECIKFIKUS ÍRÁS



FACEBOOK

Minél hosszabb, annál rosszabb!

Előre tedd a legfontosabb szavakat!
(Előre a legfontosabbakat (első 10-
15 szó látszik – a legfontosabb
szavakat tegyük ide!)

Végére: egyértelmű CTA

0-1 hashtag







FACEBOOK

Elköteleződés 

Márkaismertség

Közösségépítés

Tartalomnépszerűsítés

Konverzió

jelenlét célja



hook

emojik

minőségi fotó/videó

navigáló link

FACEBOOK



INSTAGRAM

tagolt 

világos, tömör

tegező/magázó
(célközönségfüggő)

felsorolás

CTA

ZERO Link

strukturáló
emojik

hashtagek

lehet hosszabb
szöveg, 2200 karakter

előre a
legfontosabb

szavakat

lapozós poszt: kreatívokra
rövid szöveget/szót írj

linkek

Linktree



Írj egy hatékony social media bejegyzést,
mely egy, a projektedhez kötődő fontos
pillérről szól. 

Melyik platformra szánod a bejegyzést?

Milyen platformspecifikus jegyeket
tartalmaz a bejegyzésed? 

Gyakorlat



LINKEDIN 

Kétféle felhasználó: 
aki munkát keres, regisztrál,
kitölti az adatlapját, létrehoz pár
kapcsolatot, majd miután
megtalálta az állást, passzív
felhasználó lesz belőle. 

aki cégvezető, döntéshozó, aki
azért érkezett erre a felületre,
mert a Facebookban rejlő
lehetőségeket már kiaknázta.



LINKEDIN 2

De nekem miért hasznos??!



LINKEDIN 3

utólag ne módosíts a szövegben, mert az
algoritmus hátrébb sorolja

szöveg+kép a legoptimálisabb tartalom
(optimálisabb, mint a videó)

szakcikkek létjogosultsága

Használj erős kulcsszavakat, számokat, %-
okat a posztjaidban



LINKEDIN 4

A LinkedIn algoritmusa sokkal többre
értékeli a személyes profilból végzett
aktivitásokat, mint a céges
tevékenységeket. 

Posztolj az intézményed, projekted
nevében a személyes profilodról!



Amikor posztolsz, a LinkedIn 3
kategóriába sorolja a posztod

Spam
Alacsony minőségű
Magas minőségű

 

LINKEDIN 5



hetente 1- 2 poszt

Az 1. óra a közzététel után a Golden
Hour, amikor figyelned kell a
reakciókat, reagálni kell a
hozzászólásokra



3 hashtag -- az egyik legyen szélesebb
témakör, a következő egy kicsit szűkebb,
és az utolsó nagyon szűk (példa:
#marketing, #socialmedia,
#b2bsocialmedia)

Formázd a posztod úgy, hogy könnyen
olvasható legyen.

Használj erős kulcsszavakat, számokat,
%-okat a posztjaidban

ÍGY CSINÁLD! - LinkedIn



BLOGÍRÁS KRITÉRIUMAI

Cím+LEAD+Szöveg+Alcímek+linkek+Kulcsszavak +CTA 
(+keresőszavak/címkék, meta leírás)



BLOGÍRÁS KRITÉRIUMAI

Miért fontos és milyen a
hatékony cím?

A cím mindig megoldást ígér egy
problémára, tartalmazza azokat az
értékeket, amiket a felhasználó
megkap, ha elolvassa cikkedet.







BLOGÍRÁS KRITÉRIUMAI

Milyen a hatékony felvezető? 

A bevezetőben össze kell foglalnod
mindazt, amire a tartalomban ki fogsz
térni. 

Tegyél fel kérdéseket, amikre
később a posztban válaszolsz!
Legyen rövid! Ha túl hosszú, az
olvasóid már az elején elfáradnak.



SZÖVEGTÖRZS

Használj alcímeket!

Használj fejezeteket, bekezdéseket,
felsorolást

Az URL cím lehetőleg egyezzen meg
a blogcikk címével
pl: Miért éri meg elektromos autóra
váltani? --- miert-eri-meg-
elektromos-autora-valtani-2



SZÖVEGTÖRZS

2000 karakternél több

Hetente 1-2 bejegyzés

SEO: a kulcsszavaid szerepeljenek a
CÍMBEN, a LEADBEN, a
SZÖVEGTÖRZSBEN és a CTA-ban is



SEO= Search Engine Optimization

https://ahrefs.com/keyword-generator







HASHTAG

A hashtagek lehetővé teszik a felhasználók
számára, hogy az adott kulcsszóhoz
kapcsolódó tartalmakat kereshessenek egy
platformon 

Saját, Célzott, Specifikus 



HASHTAG
#ErasmusPlus #Erasmus
#ErasmusProject #ErasmusLife
#ErasmusExperience
#erasmusjourney #Hungary vagy
#Magyarország
#internationalcooperation
#sustainabledevelopment
#climateaction #greeneducation
#innovation #greenerasmus
#futureskills
#[ProjektNeve] (pl.
#YouthInEurope2024)
#instaerasmus, #instastudyabroad



HÍR és PREZENTÁCIÓ

5W 
(Who, What, When, Where, Why)

Objektivitás

PiramismodellAktuális

Idézés 
Húzás





PREZENTÁCIÓ

Ismertesd a projektet – miért indult, mi a célja

Bullet points, ikonok, 

Infografika: Egy egyszerű infografikán
mutasd be a projekt fő tevékenységeit,
például workshopokat, közösségi
projekteket.
Fotó, videó: Rövid videóklip vagy fotók a
már megvalósult eseményekről.
Idővonal: Egy vizuális idővonalon mutasd
be a projekt főbb állomásait.

Címoldal



PREZENTÁCIÓ
·Térkép: Egy térképen mutasd be a projekt helyszíneit

Eredmények: Diagramok: Használj oszlop- vagy
kördiagramokat, hogy szemléltesd a projekt hatását
(például résztvevők száma, elért célok).

Lezárás
Kontakt információk: Add meg az elérhetőségeidet, ha
valaki kérdezni szeretne.
CTA: Bátorítsd a közönséget, hogy látogassák meg a
projekt weboldalát vagy kövessék a közösségi média
oldalait.
Q&A: Nyitott tér kérdéseknek.

Canva, Prezi, Power Point,
Google Slides, Visme



ÖSSZEFOGLALÓ -  Csak a lényeget, ne a rizsát

A projekt célja
A projekt fő eredményei
A projekt hatása a közösségre vagy a
célcsoportokra.

A projekt neve 
A megvalósítás helyszíne 
A megvalósítás időtartama

         Mérföldkövek

Hozzávalók



HÍRLEVÉL

A hírlevél akkor izgalmas disszeminációs eszköz, ha értéket, tudást tudsz átadni vele,
ha érdekes és egyben hasznos tartalmakat küldesz a feliratkozóknak.

minitanfolyamot arról, hogy a projektben készült oktatási anyagot hogy érdemes a
gyakorlatban alkalmazni 
mi történik veled a projekt ideje alatt
miket tapasztalsz







Mesterséges intelligencia
alkalmazása a kreatív szövegírásban



 

Mesterséges intelligencia előnyei

Az MI-alapú szövegírás egyik legnagyobb előnye a sebesség. Az MI
továbbá képes adaptálódni a különböző stílusokhoz, tonalitásokhoz és
célcsoportokhoz.



 

Kreativitás korlátai: Nem képes a valódi kreatív gondolkodásra. Az eredeti, egyedi
ötletek és a mély érzelmi töltetek sokszor hiányoznak az ilyen szövegekből.
Nyelvi hibák: Néha szokatlan kifejezéseket, képzettársításokat használ, amelyek nem
természetesek az adott nyelvi közegben.
Felismerhető: Az emberek sokszor felismerik a mesterségesen generált tartalmakat
(felsorálsás, nemcsak, hanem is szerkezet)
Hashtagek: Nagybetűvel

MINDIG szükség lesz az emberi kreativitásra, az MI korrekcióra!

Az MI-generált szövegek hátrányai



MI - Így generálj hatákony szöveget 



SEO VARÁZSLÓ



YOUTUBE

Témák és Tartalom

Projektcélok és eredmények: Mutasd be, hogy milyen célokat tűztetek ki és
milyen eredményeket értetek el.
Interjúk a résztvevőkkel, amelyek bemutatják a személyes fejlődést és a
projekt hatását.
Események: Videók a projekt során szervezett eseményekről,
workshopokról, és egyéb tevékenységekről.
Best practices: Ossz meg tanulságokat, amelyek mások számára is
hasznosak lehetnek.       * Milyen várakozással indultál neki a projekt
megvalósításának? *Miért ajánlanád pl. az Erasmus+ pályázatra
jelentkezést másoknak? 



YOUTUBE

Témák és Tartalom

Rövid, figyelemfelkeltő videók: 2-3 perc. Pl.  összefoglaló videókhoz.

Mélyebb tartalom: 5-10 perc. Itt már részletesebben be lehet mutatni egy
témát vagy eseményt/ történést/ gyakorlatot

Részletes bemutatók: 10 perc.  Ha komolyabb témákat dolgozol fel



YOUTUBE

Kulcsszavak: Használj releváns kulcsszavakat a címben, leírásban

és a videó címkéiben.

1.

Részletes leírás: Írj részletes, 200-300 szavas leírást a videó alá,

amely tartalmazza a legfontosabb kulcsszavakat, és összefoglalja a

videó tartalmát.

2.

Feliratok és fordítások: A feliratok nem csak a nézők számára

hasznosak, hanem a Google is értékeli őket.

3.

Thumbnail (Cover): növeli a kattintási arányt, ami elősegíti a jobb

rangsorolást. Ez az első dolog, amit a nézők látnak, amikor a

videódra kattintanak. Legyen figyelemfelkeltő, különben nem

kattintanak a videóra. 

4.
CapCut, InShot,

WeVideo, Clipchamp,
Canva Magisto



Synthesia (https://www.synthesia.io/

Pictory (https://pictory.ai/ )

AI KÉP- és VIDEÓGENERÁLÁS

https://www.synthesia.io/


STRATÉGIA - TERVEZD MEG a
HÓNAPOD



STRATÉGIA - TERVEZD MEG a HÓNAPOD



STRATÉGIA - TERVEZD MEG a HÓNAPOD



Készíts egy 2 hetes Facebook poszttervet
a tréningen elhangzottak alapján. A 2 hét
során összesen 8 bejegyzést tervezel
publikálni. 

Tartsd be a platformra vonatkozó
szövegírási szabályokat. 

Gyakorlat



ZÁRÁS

Kérdések + Válaszok

Mi volt az, ami számodra
a leghasznosabb volt? 

‘Vantgard Digital - digitális
marketing ügynökség
Elérhetőség: 
+36 1 / 618 0290
hello@vantgarddigital.hu
www.vantgarddigital.hu


