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Témafelvetés indoklasa

STUDY IN
HUNGARY

Globalis piac er6sodése — valaszok szuksegesek

EU expanziora torekszik - célorszagok,
eszkdzok, partnerek

Magyar fels6oktatas helye a globalis
versenyben, nemzetkozi promocio
az EU-s folyamatok tukrében

TKA (mint nemzeti tUgynokség) és FOI-k
fokozddo egyuttmikodése (tartalom és
eszkozok)

LONDON 1,504 km

PARIS 1,260 km

ROME 793 km




mneay A mUhelymunkank célja, hogy megvitassuk...

- A magyar és eurodpai fels6oktatas helyzete, EU-s torekvések a globalis
verseny tukrében;

- Miképp lehet a k6zos, nemzeti é€s FOI szint( promocios stratégiak és
eszkozok harmonizacidjaval a leghatékonyabban részt venni a globalis
versenyben;

- A magyar FOI-k és a nemzetkdziesitésben dolgozé munkatarsak szerepe
ezekben a folyamatokban, intézmeényen bellli hatékonysag novelése;



v .
e MUhelymunkank célja, hogy megvitassuk...

- A promocio tartalmi és foldrajzi hangsulyai:

- 0Osztondijas és fizet6s diakok toborzasa, SH Program hatasa a
magyarorszagi FOl-kba jelentkez6 diakok megoszlasara

- kuldoé orszagok hangsulyainak eltolodasa;

- Stratégiak, eszkdzok, melyek egyedivé és ,eladhatova” teszik a
FOI-kat;

- Online, offline promociok hatékonysaga, funkciojuk. O
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o Temak
1. téma: Magyar és europai felsGoktatas promocidjanak stratégiai

kérdései, aktualis kihivasok (globalis, V4 regionalis egylittm{kodések)

. téma: FOI-k az aktualis promocios trendek tikrében, FOI-k valaszai az

er6sodd piac kihivasaira (pl. sajat brand épités), a promocio gyakorlati
kérdései, koordinatori szerepkori megkozelités (intézményen beliili
egyluttmikodések stb.)

. téma: Nemzeti Uugynokségek (pl. TKA) és FOI-k kapcsolata,

metszéspontok, aktualis kihivasok pl. 6sztondijas és fizetGs diakok
toborzasa
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TS Mobilitas - hangsuly eltolédasok

Kiilfoldi intézménybe beiratkozottak szama globdlisan:
1976: 0,8 millid 2016: tobb, mint 4 millié

Legmagasabb GDP dtlagos éves novekedési ratak:
Kina (+6.0%), Viethdm (+5,4%), India (+5%)

Kettds hatds:
* az oktatasi szektor fejlesztése altal otthon tartani a diakokat, kulfoldi részképzés a fokuszban
* nagyobb réteg tudja kilfoldi tanulmanyait finanszirozni

Politika hatasai:

e Brexit, Trump megvalasztasa

* Migracios problémak

* Eddig kevésbé kdzponti régidk kerlilnek el6térbe: Kanada, Ausztralia -

Forrds: www.gs.com . .



Miért Eurdépa? -

1. Careers: Shape your future

By studying here, you will gain the skills, knowledge and experience that employers value. With
strong international business, creative and research sectors, Europe is a great place to build
your careetr.

2. World-class education: Reach your full potential

World-leading universities, top facilities and inspirational teaching in Europe, you’re at the
centre of an international community with a passion for learning. What makes European
universities so strong is the emphasis on creativity, innovation and support - helping you to
reach your true potential.

3. Languages: Learn in English or another leading global business language

Most countries across Europe offer study programmes in English too. You’ll also find

programmes taught in other leading global business languages such as Spanish, French,

German, ltalian, Portuguese, Arabic and more. .

Forrds: https://ec.europa.eu/education/study-in-europe_en ..



Miért Eurdpa?

4. Support and friendship: Feel at home
Europe is a welcoming, friendly place for students from all around the world.

5. Cultural experience: Have a unique adventure

Studying in Europe is also a once-in-a-lifetime chance to discover new countries and
to discover yourself too! Across Europe you will find breath-takingly beautiful
landscapes, buzzing cities and vibrant cultures waiting for you.

6. Scholarships and costs: Get value for money

European countries invest in their higher education systems to help make education
affordable for students, whilst maintaining high quality standards. Across Europe,
tuition fees and living costs compare very well to other study destinations. In fact, in
some European countries, study programmes are free of charge! There are lots of
scholarships and financial support options available too.



Figure 2.2: Ranking of Happiness 2014-2016 (Part 1)

Norway (7.537)
Denmark (7.52z2)

Iceland (7.504)
Switzerland (7.494)
Finland (7.469)
Netherlands (7.377)
Canada (7.316)
New Zealand (7.314)
Australia (7.284)
. Sweden (7.284)
Israel (7.213)
. Costa Rica (7.079)
Austria (7.0006)
United States (6.993)
Ireland (6.977)
. Germany (6.g951)
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Forrds: https://s3.amazonaws.com/happiness-report/2017/HR17-Ch2.pdf




Miért Eurdpa?

7. Diversity: Study the way you want

The beauty of Europe is that it offers so much choice. With world-class universities,
higher education institutions and research institutes, offering 100,000s of Bachelor’s
Degree, Master’s Degree and PhD/Doctoral programmes, plus short-term study
opportunities, you can choose the experience that suits you.

8. Pioneering research: Be the best

Are you an ambitious researcher looking to boost your career? Europe offers you

great opportunities. There were 1.58 million full time equivalent researchers in the

EU-27 in 2009. Over the next decade, the European Union is actively looking to attract

an additional 1 million researchers! Find out more about research jobs, funding and
opportunities in Europe. .
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STUDY IN
HUNGARY

5 REASONS

TO STUDY IN HUNGARY

» High quality education
>xCilobally recognised Egropean degrees
»Great value for monéy

> Central location and great travel
_opportunities in Europe

> Vibrant youth life and cultural scene




Study in Europe projekt

Az Eurdpai Bizottsag inditotta2015-ben, 2018-ban megujitva;
33 eurodpai orszag részese: EU-s tagallamok és Erasmus+ orszagok;

Cél: az eurdpai fels6oktatas népszer(sitése vilagszerte, a kontinensen tanuld
nemzetkozi diakok szamanak novelése;

Torekvések: az eurdpai fels6oktatasi kinalat bemutatasa (pl. tanulmanyi
programokat, 0Osztondij és kutatasi lehet6ségek), az eurdpai felsGoktatasi
szervezetek kapcsolatainak fejlesztése;

Konzorcium: Campus France, ACA, Archimedes Foundation, DAAD, British Council,
Nuffic.



Study in Europe projekt

Tevékenységek:

vasarok (valds és virtualis)

sajat portal, a részt vevl eurdpai orszagok szamara sajat aloldallal
Facebook kampanyok, webinariumok, video és fotd palyazatok stb.
szakmai hattér anyagok (pl. brossurak, jelentések).

A SiE projekt 2015 o6ta:

- vasarok: 26 orszagbadl tobb, mint 400 kiallito és kozel 24000 latogato
- portdl: 13,5 ezer latogaté/hod

- versenyek, kampanyok, riportok stb.



EU-s vasarok a nagyvilagban 2018 / SiH jelenlét
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Célorszagok és tervezeés

e Kihasznalni a komoly mobilitasi potenciallal
rendelkezd orszagok nyujtotta
lehet6ségeket;

* Azon orszagok, ahol csak korlatozott az
emberek informaciohoz jutasi lehetGsége;

* (Csak biztonsagos orszagok;

* Az Eurdpai Bizottsag és SiE promocios
tevékenységek nagyobb szinergiaja,
odsszehangoltabb EU-s szintl tervezés;




Kihivasok

Hogyan lehet az 6ssz eurdpai lUzeneteket, stratégiat a tagallami
elképzelésekkel 6sszhangba hozni?

Bevandorlassal kapcsolatos kérdések kezelése (munkavallalas, vizum stb.) ;

Globalis szintl versenyben a versenytarsak lizenete, hogy Europa nem
biztonsagos. Tévhitek eloszlatasa;

Eurdpai FOI-k rankingje: ajanlott az EU-tamogatott multidimenzios “U-
Multirank” szolgaltatas hasznalata:
https://ec.europa.eu/education/initiatives/u-multirank en



https://ec.europa.eu/education/initiatives/u-multirank_en
https://ec.europa.eu/education/initiatives/u-multirank_en
https://ec.europa.eu/education/initiatives/u-multirank_en

Feladatok

 EU és a tagorszagok promocios tevékenyseégei kozotti nagyobb szinergia
megteremtése, dsszehangoltabb EU-s szint( tervezés, globalis trendek
nyomon kovetése;

* Nagyobb odafigyelés a vasarokkal kapcsolatos mindségi elvarasokra,
webinariumok novekvé szerepet kapnak, follow-up tevékenység erdsitése;

* Nagyobb fokusz a célkdzonségre és celorszagokra, ennek megfelel6en kulcs
Uzenetek (mindség, innovacio, koltség hatékonysag stb.) frissitése,
prioritasok meghatarozasa célrégionkeént;



Feladatok .

 Modern trendeket kovetd, 6sszehangoltabb tevekenységek megvaldsitasa,
kihasznalva a mar létez6 platformokat (pl. Twitter, Facebook bevonasa);

* A tagorszagokban jol mikodd jo gyakorlatok feltérképezése, uj technikak
(pl. Web2Present, YouTube videdk, 3D-s szemiiveg), jol mikods halézatok
(pl. E+, SiH alumni, influenszerek) bevonasa.




Regionalis egylttm(kddések 1
Kozép-Eurdpa -

Célok és lehetoségek

Szakmai és promocios egylittmiikodések, kozos fellepés - er6sebb
megmutatkozas globadlis szinten

Hasonlo fokuszok, eré6sségek és problemak a fels6oktatasban
 Erdsségek kozos kihasznalasa

 Akaddlyok azonositdsa, kbzos felléepés a megoldadsok felé (pl.
kreditelfogadas, hallgatoi kiutazasi kedv novelése)

FOI-k bekapcsolodasi lehetoségei

 Meglévo egylittmikédések atgondolasa ]
 Tevekenységek, partneri lehetoségek azonositasa il



Regionalis egylttm(kddések
K6zép-Eurdpa

Eddigi kezdeményezések cseh és lengyel nemzeti irodakkal
 Szakmai egylittmiikodeés

* |QA-projekt —cseh iroda

* FO konferencidn k6zo6s eléadads (EAIE 2018, APAIE 2019)

 Munkacsoport a nemzetkézi megjelenések é6sszehangoldsara (ACA)
*  Promocids egylittmdikodes

e Intézményi fokuszu kiallitasokon kiemelt orszagok (EAIE 2018)

 Ko06z0s standjaték — promodcio 6sszehangolasa

 Ko6zds fogadas (EAIE 2014, EAIE 2018)



Nemzetkozi kommunikacio

Intézményi brand:

» Uzenet: misszid, hitvallds, tény

* Nemzetkédzileg, orszagosan, regionalisan és intézményi- intézeti
szinten

* Egyedi, hiteles, atiité

Intézményi brand fontossaga:

* Fenntarthatosag
 Megktlilbnboztetés
 Tajekoztatas
 Toborzas



Piackutatas és Jo példak
BROCK UNIVERSTIY
 Kommunikacios stratégia: lathatosag ,,barhol barmikor”

Weboldal, e-mail, student information system, nyomtatott anyagok
e Social media: Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn, Pinterest, Youtube

* ,Service-oriented” egyetem
* Brock-applikacio:

* Brock Safety, Brock Sports, Brock Wayfinding
Folyamat:

Madrka 2 Stratégia!!! 2 Megvaldsitds



TKA kommunikacios feladata, szerepe:

Hazai felsdoktatas és felsdoktatasi intézmények “
népszerusitése nemzetkozileg

Online és offline kommunikacios eszkozok, feltletek,

kampanyok
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The crossroads of Europe



Offline / nyomtatott kiadvanyok:

* Tartalmilag mély és érdekes egyszerre
 Leporelld

* Brosura Eltér6 fokusz (célcsoport, célorszag,

o Rollup = formatum stb.) de legfrissebb informacid
., szukséges hozza

* Molind

* Szervezeti névjegykartya —




Nemzetkozi promacio: vasarok, kiallitasok
Hogyan népszertsitsiik magunkat?
Hallgatotoborzé felsooktatasi vasar
 Miért pont itt tanuljon a vilag sszes intézmeénye kozul?
Intézményi kiallitas
 Miért pont az én partnerem legyen a vilag 0sszes intézménye
kbzul?

,Elevator pitch”



Online kommunikacio:

e Nemzetkozi trendek kovetése

* Célcsoport monitorozasa

Weboldal:

Facebook:
Hirlevél:

blog, Study Finder

palyazati id6szakban: havi 210.000 latogato
havi atlagos latogatoszam: 60.000

37.000 kovetd

7200 feliratkozo



TEMPUS KOZALAPITVANY

Tempus Kozalapitvany




Kdszonjiuk a figyelmet!

Gergely Zita
zita.gergely@tpf.hu

Magyar Noémi

noemi.maqyar@tpf.hu

Simon Agnes

agnes.simon@tpf.hu

!!!!!!! OZALAPITVANY
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