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Kitlzott cél

A nemzetkdzi felsGoktatasi marketing képzésen szerzett ismeretek sikeres
adaptalasa intézményiink gyakorlataba annak érdekében, hogy a korabbinal
hatékonyabb modszerekkel nyerjiik meg partnereinket az irodank altal
szervezett nemzetkdzi héten vald aktiv részvételre, illetve a Campus
Hungary program keretében megvalosuld nemzetk6zi megjelenések
alkalmaval intézményiink bemutatkozdsa a potencialis partnerek szamara
még inspiralobb és vonzobb legyen.

Megval6sitas menete

A nemzetkozi felsGoktatasi marketing képzésen szerzett ismereteket
intézményiink harom képzésre delegalt munkatarsa angol nyelven mutatta be
a nemzetkdzi hétre érkezett partnereinknek. A workshop jellegli programra
egy délutant forditottunk, melyen prezentaltuk és tisztaztuk az
alapfogalmakat, majd bemutattuk intézményiink jo gyakorlatait és a
tovabbfejlesztési elképzeléseinket. A prezentacid interaktiv modon zajlott,
egy-egy témat a partnereinkkel folytatott diskurzussal, kolcsonds
tapasztalatcserével zartunk.

Elért eredmények

A nemzetkdzi marketing workshop a vendégeink visszajelzése alapjan
hasznos és motivald volt. A kiilonbdz6 marketingkommunikacios eszkdzok
segitségével (szorolap, informacios brosura, logdzott reklamtargy) a NAFSA
kiallitason a SZIE szamara eddig alulreprezentalt orszagokban talaltunk
partnereket és irtunk ald megallapodasokat (Japan, Argentina, Mexiko,
Brazilia).

Fenntartas,
tovabbfejlesztés tervei

A nemzetk6zi hét workshopjaira és az oktatasi vasarra egyetemiink karainak
képviseldi is meghivast kaptak, igy a képzésen szerzett ismeretek gyakorlati
megvalositdsa intézményen beliil is megfeleld publicitast kapott.
Tovabbfejlesztési lehetdséget latunk — az elhangzott vélemények alapjan — az
arculatot illetden, valamint egyértelmiien fejlesztendé teriilet a beiskolazasi
marketing €s a vonzerdfejlesztés. A workshopon elhangzott tapasztalatok €s
vélemények  utmutatast adnak a  hatékony — marketingeszkdzok
kivalasztasaban és a sikeres kommunikacidés tervek kidolgozasaban.
Intézményiink 2014 6szén szintén a Campus Hungary program keretében
nemzetkdziesedési auditon vesz részt, részletes Onértékelést készit.
Meggy6zddésiink, hogy a Campus Hungary Felsoktatasi Nemzetkozi
Marketing tréningjén elhangzott ismeretek és példak segiteni fogjak az
elemzést €s iranyt mutatnak jovobeli vallalasainkhoz.




