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Hatékony 
Facebook kommunikáció



Legnagyobb 
oldalak vagy 
mégsem?



Socialbakers.com



Sosem a lájkok száma 
alapján ítélj!



EdgeRankChecker.com







Statiszika, 
és ami mögötte van…



Mi alapján látszik egy poszt 
24.300, míg a másik csak 3.400 
alkalommal?



Mi a barátságunk 
fokmérője?



Ue: affinitás
We: súly
De: időzítés



Időzítés



Nők vs. férfiak



Egyszerű, de nagyszerű beállítások



Hashtag, keresztlinkelés



Érdekes? Releváns tartalom!



Call-to-action



Képek és képméretek



A hirdetést már nem úszod meg itt:





Vagy innen is, de…





A hirdetésszerkesztő is trükközik…







Hirdetés, de nem mindegy honnan 
és nem mindegy hogyan…

• Ne az oldalról! 

• AV vs CT hirdetés

• Egy hirdetés nem hirdetés!

• Saját fogyasztói csoportra (is) hirdessünk

• Konkurenciára (is) hirdessünk

• Remarketingeljünk

• Párhuzamos konkurenciára (is) hirdessünk



Hirdetésvariációk 
tesztelése



Hirdetések
Hirdetésverziók: 143 db

Elérés: 4.480.259
Megjelenésszám: 13.667.002

Kattintások száma: 19.310



Termékpaletta 
hirdetés



Nem mindegy a 
célcsoport sem!



Hiába mehetne június 11-ig, 
de…



Időzítések









Hogyan gyűjtsünk   
új rajongókat?   



Van, amit lehet 
és van, amit nem…



Név:
E-mailcím:
Kvízkérdés:









Húzzunk ki minden 
adatot a felületből és 

hirdessünk rá!



Adatbázis építés a Facebookon

Facebookon csak alkalmazással lehetséges

 Külön jóváhagyás -> adatbázis

Nem elég az alkalmazás engedélyeztetése, az alkalmazáson belül is 
jóvá kell hagyatni a feliratkozást, az adatszolgáltatást.

 NAIH bejelentés



Ne érjen véget a kommunikáció a 
kampánnyal

 Kommunikáció folytatása az oldalon

 Kommunikáció az adatbázisra (edm)

 Releváns, érdekes és hasznos tartalom 
generálása

 Remarketing

 Folyamatos oldalfelügyelet

 Oldal aktivitás elemzés és reakció



facebook.com
/policies





Lájkvásár? Inkább ne…

…nem szabályos,
…törölhetik a rajongókat vagy 
oldaladat,
…felduzzad az oldalad,
…fenntartás jóval drágább 
hosszú távon!







Tudod, mit lájkolsz?



Használjuk a 
közösségben rejlő erőket!



Hatások és hálózatok

• Virális

• Organikus

• Fizetett







Időzíts, targetálj, mérj!



Gyűjts információt!

https://www.facebook.com/facebook

https://www.facebook.com/press

https://newsroom.fb.com/News

https://www.facebook.com/facebook
https://www.facebook.com/press
https://newsroom.fb.com/News


Köszönöm a figyelmet!

klausz.melinda@kozossegi-media.com

kozossegi-media.com

kozossegimedia.cafeblog.hu


